
纳米战士 LOKAPA
第一季

《病毒的反击》

第二季
(动物园之谜)

中国分布及商业提案



Overview

•  Nano Fighter LOKAPA Season 1, 2Title

• Special Effects(SFX) HERO TV Series Genre

• TV Children Drama SeriesType

•  Live + 3D CGIProduction Techniques 

•   3~8 year oldTarget Age

• 15 minutes ×26 EpisodesRunning Time

• Mar. 2023 ~ Apr. 2024Production period

• $ 2,800,000 Production Costs
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情节概要 (Log L ine)

在地球上存在46亿年的病毒军团以乌卡卡为首，攻击人类，征服地球时，

人类守护神纳米战士乐克伯得出现，守护了地球，拯救了人类生命。

VS
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“人体内又是另一个宇宙!”

人类 VS 病毒种族的战争开始了!

VS
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纳米战士乐克伯第一季 Screen shot



- 2018年 韩国文化产业振兴院(KOCCA) 

被选为试播节目版本制作支援对象(1亿韩元)!

- 2020年 试播剧版本50分种制作完成!

- 2021年 试播剧在韩国、中国播出!

- 2022年 韩国文化产业振兴院(KOCCA)

纳米战士乐克伯第一季– 病毒的反击

被选作OTT制作支援对象(7亿2千万韩元)!                                                  

- 2023年 5月 纳米战士乐克伯第一季播出 (NAVER网站)

6月 在TVING、微博、Raftel播出

7月 在Watcha、Coupang、Tooniverse、

Animax 播出

8月 在Netflix, Disney+, Apple TV 播出

- 2023年 韩国广播通信传播振兴院(KCA)

纳米战士乐克伯第二季 – 动物园之谜

被选为进军海外型 OTT制作支援对象(4亿韩元)!

8月开始拍摄第二季!

- 2024年 6月纳米战士乐克伯第二季播出!

- 2024年 9月中文、印尼语配音版播出!

纳米战士乐克伯  IP  历程
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乐克伯播出情况–韩国
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乐克伯播出情况 (中国 ) -优酷
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乐克伯播出情况 (中国 ) -爱奇艺
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纳米战士（乐克伯） LOKAPA
第二季 (动物园之谜)
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攻克人类7大原罪的乌卡卡向动物园的猛兽投入变异病毒，将其改造为病毒怪兽，
再次试图征服地球。

故事情节
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攻克人类7大原罪的乌卡卡向动物园的猛兽投入变异病毒，将其改造为病毒怪兽，
再次试图征服地球。

故事情节
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制作公司介绍  

首尔市中区清溪川路100署名大厦1135号

02-6315-2346 / 010-9055-2346

儿童特摄(SFX) 电视剧专业制作公司
崔之文化传播株式会社
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崔之文化传播株式会社是特摄(SFX)电视剧专业制作公司，由制作韩国首部儿童特摄电影《地球勇士

Vector man》的崔成德导演创办。 

在以全球内容生产和消费中心迅速成长的亚洲市场，通过（韩国）K-儿童特摄电视剧将快乐带给亚

洲儿童们，提供集趣味和教育一体的教育娱乐内容。

地球勇士Vector man (KBS2) 守护展示Maxman(KBS2)

崔之文化传播株式会社董事长／导演－崔成德

纳米战士乐克伯(儿童电视频道)

崔成德导演
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韩国 · 中国 · 印度尼西亚 · 印度  IP注册
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韩国 · 中国 · 印度尼西亚 · 印度  IP注册

印度尼西亚商标注册证

9类 28类 41类
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中国版权登记
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巴西、俄罗斯、泰国、越南商标注册
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乐克伯巨型机器人

纳米战士乐克伯机器人相关产品开发及上市准备

上市的3种机器人－20厘米、10厘米、5厘米
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5厘米 SD机器人细节图

5厘米 SD机器人细节
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乐克伯巨型机器人
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一揽子更新 Package Renewal

Robot + Sword + Spear + Hammer
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主要产品  - 角色口罩
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韩国

印度尼

西亚

中国

进军极速发展的东亚文化内容市场!
(印度尼西亚、越南、菲律宾、泰国等 21亿 东亚市场是全新的机会!)

韩国+中国+东盟国家 (ASEAN)



25

与泰国 HAHAMA 合作的玩具分销 MOA
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HAHAMA FUN CITY 2024年 6月 预计入住
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与2600万印度尼西亚代表YouTube协商播出并流通玩具

正在与拥有2600万订阅者的印度尼西亚代表的YouTuber Rans Entertainment 进行播放及
玩具流通的协商
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与印度尼西亚 7513万粉丝的ins红人协商玩具流通
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内容制作及版权合约

P2P企业 约有37家
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Broadcast ing + Sales

连接线上播出及实时购物网站 – 播出的同时进行MD销售 (爱奇艺, 抖音, YouTube开箱视频等)

YouTube

有线电视

OTT

网络TV

手机

线上

IPTV 

VOD
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武器类 变身－儿童手机 机器人

仿真手办

主要商品  _  武器类 ,  变身工具
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主要产品
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主要产品

英雄仿真手办 普通仿真手办 英雄 SD 手办 发条类型玩具 背包式水枪 弹力球 泡泡水

音乐手表 维他命食品玩具 迷你拼图 玩具枪 自动泡泡机 玩具手机

SD 机器人 书包 润唇膏 玩具面罩



34

事业推进战略－人体探险展览

纳米战士乐克伯独家收益模式

中国 – 全民科学素养普及行动计划纲要实施方案(2016年-2020年以来持续支持)
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事业推进战略－人体探险展览

脸部
(鼻子 | 眼睛 | 耳朵 

| 嘴巴)

头部
( 大脑 )

腹部
( 胃 | 肝 )

胸部
( 心脏 | 肺 )

“国内5大城市” 

      光州,以常设展示馆为中心，首尔、釜山、仁川、水原  15.000元 x 200.000名 (30亿元)

“中国10大城市”

      北京、上海、深圳、广州、天津、杭州、南京、重庆、成都、济南等地 10.000元 x 1.000.000名(100亿元)
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制作日程

预计<OTT> 2024年 3月播出

分类
2023年 2024年

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

企划完成

剧本

选角

服装制作

SET制作

CG(3D)

场景选定

拍摄

剪辑 /DI

合成

音乐

录音

播出

计划 / 制作准备

剧本撰写

选角/ 排练

特殊服装 / 道具制作

场景制作

Full CG / 3D 动画 & 特殊效果

拍摄场景寻找 

拍摄(外景/SET)  

剪辑 (Live Action 剪辑 /临时剪辑 / 综合剪辑)

机械合成/全息影像合成(正片内容合成)

主题曲 / BGM / SE / ME

配音 / 录音 / 混合

On 
Air
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投资提案

○ 项目的所有纯收益按照投资比例分配

    -> 纯收益金额为除去总销售额中 事业手续费(国内销售的30% / 海外销售的 35%)

○ 招商引资 – 纳米战士乐克伯第一季、第二季全部事业股份 30% (US $ 840,000) - 合同金额可协商

        

公司 投资金额 投资比例 备注

崔之文化传播株式会社 $ 1,960,000 70% 现金+物品投资

招商引资
$ 840,000

($ 560,000)
30%

(20%)
投资

投资提案 <15分钟 26集> 

合计 $ 2,800,000 100% 总金额

单位 ; dollar
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