
나노전사 LOKAPA – 시즌3 

<공룡의 대반격>



- 2018년 한국콘텐츠진흥원(KOCCA) 

                 포맷파일럿  제작지원 선정(1억원)!

- 2020년 포맷파일럿 50분 제작완료!

- 2021년 포맷파일럿 한국, 중국 방송!

- 2022년 한국콘텐츠진흥원(KOCCA)

나노전사 로카파 시즌1 – 바이러스의 역습
OTT제작지원(7억2천만원)!                                                  

- 2023년 5월 나노전사 로카파 시즌1 방송(네이버)

6월 티빙, 웨이브, 라프텔방송
7월 와챠, 쿠팡, 투니버스, 애니맥스 방송
8월 Netflix, Disney+, Apple TV 방송

- 2023년 한국방송통신전파진흥원(KCA)

나노전사 로카파 시즌2 – 동물원의 비밀
해외진출형 OTT제작지원 선정(4억원)!

해외현지화지원 지원(9900만원 – 중국,인도네시아)

8월 시즌2 촬영 시작

- 2024년 6월 나노전사 로카파 시즌2 방송(네이버)!

- 2024년 8월 나노전사 로카파 중국, 인도네시아 방송!!!

- 2024년 8월 나노전사 로카파 시즌3 촬영예정.

나노전사 로카파 IP 히스토리
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한국

인도네

시아

중국

급성장하는 동아시아컨텐츠시장 진출!
(인도네시아,베트남,필리핀,태국,등 21억 동아시아시장은새로운 기회!)

한국+중국+아세안(ASEAN)
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나노전사 로카파시즌1 

2023. 5월 30일 방송

나노전사

LOKAPA
나노전사 로카파 시즌 1 “바이러스의 역습“

2023년 5월30일 네이버시리즈온 방송 

6월 티빙, 웨이브, 라프텔, 와챠 방송
7월 투니버스, 대교어린이TV, KBS Kids

8월 넷플릭스, 디즈니+, 애플TV, 쿠팡
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콘텐츠제작 및 판권 제공계약

P2P 웹하드 약 37군데

케이티 알파
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나노전사로카파 시즌1 전체관람가 필증
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로카파 방송현황 - 한국
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로카파 방송현황 - 한국
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나노전사로카파 시즌1 Screen shot
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나노전사로카파 시즌1 Screen shot
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나노전사로카파 시즌1 Screen shot
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체내에서 체외로 침,눈물,방귀등으로 방출, 

공기에 노출되어 거대 몬스터로 변신!나노전사로카파 시즌1 Screen shot
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나노전사 로카파 시즌2 – 2024년 8월 방송예정

인간의 7가지 원죄를 공략하는 우카카는 동물원의 맹수들에게 변이 바이러스를
투입하여 바이러스 몬스터로 개조하여 다시한번 지구 정복을 시도한다.  

탐식, 탐욕, 나태, 집착, 교만, 질투, 분노를 

바이러스와 결합하여 인류를 공격한다!!!
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“맹수를 바이러스 몬스터로 만들어 공격!”

VS

나노전사 로카파 시즌2 – 2024년 8월 방송예정
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작품소개 & 스토리라인 - 시즌3

나노전사

LOKAPA 시즌3

“공룡의반격”
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작 품 개 요

•  나노전사 로카파 시즌 3제          목

• SFX 특촬 전대물쟝         르

• TV 어린이 드라마 시리즈형         식

•  실사 + 3D CGI제작   방식

•  만 3세~8세목표   대상

• 15분 ×14 에피소드 Running Time

• 2024년 04월 ~ 2025년 4월 방송제작   기간

• 1.870.000.000원(133.570.000원/편당) 제작   비용
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기  획  의  도

o. <나노전사 로카파 – 시즌3> 제작으로 IP의 영속성 확보 - 30년을 넘기는 생명력있는 IP 목표!!!

o. 인간의 욕심과 이기심을 공룡바이러스와 결합하여 지구를 정복하려는 우카카 바이러스군단에맞서,

사랑과 우정을 바탕으로 인류를 구하는 나노전사 로카파 전사들의 활약을 통해 어린이들에게 참 된 교훈을 전달!!! 

o. 한국을 대표하는 어린이 특촬(SFX)드라마가 되어 세계시장에 K-어린이 한류를 알리는 주역!!!

VS
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로그라인(Log Line)

“1,2차 전투에서 나노전사 로카파에게 패해 쫓기던 우카카와 바이러스 군단은,

 지구전역에 묻힌 공룡의 화석에서 거대한 힘과 공격본능을 발견하고, 변이 바이러스와 결합하여

이기심과 욕심에 가득찬 인간에게 감염 된 공룡 몬스터를 주입하여 다시 지구 정복을 노리는데,  

 인류의 수호신 나노전사 로카파는 다시한번 지구와 인류를 지키기 위해 멋진 활약을 펼친다.” 

VS
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바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  

에피소드 1 – 박치기대왕 파키케팔로사우르스

파키케사우르스 변이 바이러스몬스터
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변이 바이러스몬스터딜로포사우르스

에피소드 2 – 현란한 변신대마왕 딜로포사우르스

바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  
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변이 바이러스몬스터앤킬로사우르스

에피소드 3 – 꼬리망치대장 앤킬로사우르스

바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  
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변이 바이러스몬스터벨로시렙터

에피소드 4 – 치명적인 암살자, 벨로시렙터

바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  
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변이 바이러스몬스터
트리케라톱스

에피소드 5 – 앞만보고 달린다, 트리케라톱스

바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  
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변이 바이러스몬스터티라노사우르스

에피소드 6 – 싸움대왕, 티라노사우르스

바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  
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변이 바이러스몬스터알로사우르스

에피소드 7 – 공포의 대마왕, 알로사우르스

바이러스군단의 우카카는 고대 공룡의 화석에서 공격 DNA를 발견하고 엑기스를 추출,

변이 바이러스와 결합하여 바이러스 몬스터로 개조하고 다시한번 지구 정복을 시도한다.  
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로카파 자이언트 출동

몸속의 바이러스를 몸 밖으로 퇴치한 나노전사 로카파 영웅들은, 공기중에서 거대해진 

바이러스 몬스터를 퇴치하기 위해 로카파 자이안트 로봇을 호출하여 탑승한 뒤, 

자이안트 로카파와 한몸이 되어 바이러스 몬스터를 물리친다. 
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로카파 자이언트 출동

호출 - 로봇출동

탑 승
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제작사 소개

서울시 중구 청계천로100 시그니처타워 1135호

어린이 특촬물(SFX) 전문제작사
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본제작사는 어린이 “특촬(SFX)드라마 전문 제작사”로서, 

한국 최초의 어린이 특촬드라마 “지구용사 벡터맨”을 제작한 최성덕감독이설립하였다. 

글로벌 컨텐츠 생산과 소비의 중심으로 급속하게 성장하는 아시아시장에서 K-어린이 특촬드라마를 통하여 

아시아의 어린이들에게 즐거움을 선물하고 재미와 교육이하나가 되는 Edutainment 컨텐츠를 제공한다.

지구용사 벡터맨 (KBS2) 수호전사 맥스맨(KBS2)

어린이 특촬물(SFX) 전문 감독 최성덕

나노전사 로카파(대교어린이TV)

최성덕 감독
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태국 HAHAMA社 와 방영 및 완구사업 협의

태국 HAHAMA社와 방영 및 완구사업 협의 – OFF LINE 매장 진출 협의
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2600만 인도네시아 대표 유투브 방영 및 완구유통 협의

2600만 구독자 보유 인도네시아 대표 유투버 Rans Entertainment 방영 및 완구유통 협의중
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인도네시아 7500만 인스타 셀럽 완구유통협의
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한국 · 인도네시아 공동제작 / 완구유통 MOU

인도네시아 SHOH Enterprise 와 나노전사 로카파 TV시리즈 투자유치, 인니 방송진출, 완구유통 MOU체결

https://www.yna.co.kr/view/AKR20190720020500104?input=1195m기사참고  |

https://www.yna.co.kr/view/AKR20190720020500104?input=1195m
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한국 · 중국 · 인도네시아 · 인도  IP 등록
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중국 저작권등기
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한국 · 중국 · 인도네시아 · 인도  IP 등록

인도네시아 상표등록증

9류 28류 41류
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브라질,러시아,태국,베트남 상표등록
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캐스팅 & 캐릭터

나노전사

LOKAPA
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나노전사 로카파는 인류의 수호신 “LOKAPALA”의 줄임말.

바이러스의 침공으로부터 인류를 지키는 수호신 !!!
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나노전사 로카파 – 레드 (LOKAPA-RED)

나노파이터의 실질적인 리더.

이택희

서울 출신, 20세.

로봇, 나노 공학과 생물학에 관심이 많다. 

격투기에 능하고 이소룡 흉내내기를 즐긴다. 활발하고 넉살이 좋

아 처음 만난 사람과도 금방 친해지지만,지는 것을 죽기보다 싫어

하며 말보다 행동이 앞서는 열혈 과격한 모습을 보일 때가 많다.

아무리 어려운 상황이 닥쳐도 어떻게 해서든 상황을 해결하고자 

하는 불굴의 의지를 보여주기도 한다.

로카파 레드로 변신하여 

레드오팔의 도움으로 슈퍼파워를  발휘하고 극강의 참마검으로 

바이러스 몬스터를 제압한다. 
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로카파 레드 – 무기 / 변신기어

참마검 (Sword of Virus-Killing)

형     태   :  검날이 넓은 브로드 소드 형식. 자루는 보다 길게 하여 한 손으로도,     

두 손으로도 다룰 수 있게  되어 있다.     

폼멜에는 '가이아'의 조각이 박혀있어서, '엑스 파워'의 전도율과

동조율을 상승시킨다.  날이 서있지는 않으나, 엑스 파워가 전개되면 

날카롭게 변한다.

기     능  :  무기 중 가장 예리하다. '엑스 파워'가 발동하게 되면 칼날이 맹수의 

포효를 연상케 하는 진동을 일으키며 날의 중심부에 기하학적인 문양

이 나타난다. 이 때 절삭력은 발동하지 않았을 때보다  5배 향상되며 

초고속으로 진동하기 때문에 변종 바이러스의 단백질 구조를 순식간

에 잘라내버린다.

필살기 : 타이거 슬래쉬 (Tiger Slash)

                  레드 오팔이 가진 금속와 예기를 최대한 끌어 올려 부여한 참마검을 

들고 매우 빠른 속도로  상대를 스쳐 지나가며 수십 번의 강력한 베기 

공격을 하는 기술. 

레드 마스크
Red Mask

특징 : 바이러스가공격할때 마스크를 소환
바이러스 공격을 막아낸다.

마스크를 착용하면 로카파 전사의 파워가
증폭되고, 로카파 전사로 변신할때 

변신기어를 누르고 마스크 옆에 손을 대면
나노전사 로카파로 변신한다.

변신기어

레드오팔의  결정체를 모아 만든 엑스레
드의  변신 도구.

평소에는 입체 홀로그램을 이용한 통신수
단및 데이터검색용으로 사용
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나노전사 로카파 – 블루 (LOKAPA-BLUE)

장예준

인천 출신, 20세

물리와 수학에 천재적인 재능을 보인다.

바다하리를 좋아하는 킥복싱 매니아.

감정의 변화를 겉으로 잘 드러내지 않으며, 남을 배려하여 돌려 말하기보다는 

직접적으로 핵심을 찌르는 식의 화술을 구사하는 탓에 냉정하다거나 독설가라

는 오해를 받는다. 이소룡과 바다하리중 누가 더 센지를 두고 형우와 사사건건 

부딪히지만, 형우의 낙천적이고 사교적인 성격을 부러워하고 있으며, 형우를 통

해 사람들과 사귀는 법을 익혀 나가면서 점차 밝은 성격으로 변한다.

로카파 블루로 변신하여 

블루 사파이어의 도움으로 슈퍼파워를 발휘하고 천하무적의 뇌룡언월도를 

휘두르며 바이러스 몬스터를 제압한다.
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뇌룡언월도(Falchion of Thunder Dragon)

형    태  : 커다란 칼날을 달고 있는 폴암 형식.

날과 대를 잇는 부분에는 용머리의 형상이 날을 밷어내고 있다. 용의     

입가에 여의주처럼 '가이아'의 조각이 박혀있다. '엑스 파워'가 발동하면 

조각이 동조하여 뇌전이 일어난다. 날의 예리함은 '검'보다 떨어지지만 

금속화 되면서 증가한 중량으로 적인 변종 바이러스를 상대한다.

기   능  : 중병기이기 때문에, 현란한 공격은 힘들지만 강한 한 방을 노릴 수 있다.

슈퍼 파워를 발동했을 때, 일어나는 뇌전은 변종 바이러스의 움직임을 

마비시킬 수 있다. 형태의 특성 상 넓은 범위를 커버할 수 있으며 칼날 

뿐만이 아니라 대로도 공격이 가능하다.

필살기 : 드래곤 배쉬(bash)

                  사파이어가 가진 뇌전의 힘을 최대로 부여한 뇌룡언월도를 휘둘러 

상대에게 강력한 일격을 가하는 기술로, 언월도 자체의 중량 때문에 

찌르거나 베는 것이 아니라 상대를 뭉갠다는 느낌이 더 강하다.

블루 마스크
Blue Mask

특징 : 바이러스가공격할때 마스크를 소환하여
바이러스 공격을 막아낸다.

마스크를 착용하면 로카파 전사의 파워가
증폭되고, 로카파 전사로 변신할때 

변신기어를 누르고 마스크 옆에 손을 대면
나노전사 로카파로 변신한다

로카파 블루 – 무기 / 변신기어

변신기어

블루사파이어의  결정체를 모아 만든 엑스
블루의  변신 도구.

평소에는 입체 홀로그램을 이용한 통신수
단및 데이터검색용으로 사용
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나노전사 로카파 – 핑크 (LOKAPA-PINK)

강지우

부산출신, 20세.

신궁 소리를 듣는 백발백중 양궁선수. 

평소 공손한 말투와 깔끔한 성격으로 천상 여자인듯 보이지만, 장난

기 많은 형우와 부딪히면 평소의 페이스를 잃고 억센 부산 사투리를 

쓰며 티격태격 말다툼을 벌이는 일이 많다. 하지만 하나뿐인 홍일점

으로 선머슴아들을 살뜰하게 챙기는 착한 마음씨에가끔 엉뚱한 멘트

로 주변을 즐겁게 하는 해피 바이러스 전도사이다.

로카파  핑크로 변신하여 

핑크 다이아몬드의 도움으로 슈퍼파워를 발휘하고 백발백중 염화궁

으로 불꽃화살을 날려 바이러스 몬스터를 제압한다. 
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염화궁(Bow of Blaze)

형    태  :  기본적으로 활의 형식을 하고 있지만 시위가 없다. 

다만 양 끝 단에 '가이아'의 조각이 내장되어(타 무기와 다르게 겉으로 

드러나지 않는다.)   

화살을 매겨 발사할 때슈퍼파워와 연동하여 추진력을 전달한다. 

기   능  :  유일한 사출식 원거리 무기. 

장력이 필요치 않기 때문에 근력이 크게 영향을 주지 않지만  슈퍼파워의 

힘을 연동해야 하기 때문에 비교적 높은 집중력을 필요로 한다.  슈퍼파워

발동 시, 매겨진 화살촉에 화염이 깃들며,  고도의 집중력을 통해 화살 전체를 

화염으로 감싸서 발사하게 되면 치명적인 폭발을 일으킨다.

필살기 : 피닉스 풀 버스트(burst)

                  핑크 다이아의 힘을 최대로 부여한 화살을 연사하는 기술로, 

연사되는 화살 하나하나에 실린 강력한 화염의 힘으로 상대를 제압한다.

로카파 핑크 – 무기 / 변신기어

핑크 마스크
Pink Mask

특징 : 바이러스가공격할때 마스크를 소환하여
바이러스 공격을 막아낸다.

마스크를 착용하면 로카파 전사의 파워가
증폭되고, 로카파 전사로 변신할때 

변신기어를 누르고 마스크 옆에 손을 대면
나노전사 로카파로 변신한다

변신기어

핑크 다이아몬드의  결정체를 모아 만든 

엑스핑크의  변신 도구.

평소에는 입체 홀로그램을 이용한 통신
수단및 데이터검색용으로 사용
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나노전사 로카파 – 제이드 (LOKAPA-JADE)

윤태희

강릉출신, 20세.

또래에 비해 건장한 체격을 지닌 레슬링 선수.

덩지에 안어울리게 독서와 음악 감상을 즐기고 여자앞에서는 말 한

마디 못하는 순둥이다.  팀원들 간에 종종 벌어지는 말다툼을 중재

하거나 고민을 상담해주곤 하지만 바이러스들을 상대할땐  인정사

정없는 괴력의 소유자로 돌변해 두려움의 대상이 된다.

로카파 제이드로 변신하여 

제이드 경옥의 도움으로 슈퍼파워를 발휘하고,주위를 단번에 제압

하는 막강한 파갑추를 휘두르며 바이러스 몬스터를 제압한다.
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로카파 제이드 – 무기 / 변신기어

파갑추 (Hammer of shell-breaking)

형  태  :  거대한 망치 머리에 양 쪽으로 뾰족한 원추가 나타나 있다. 

망치를 이루는 재질은 특수 테라니얼 합성수지 이지만, 원추 형태로 돌출된 

부분은 '가이아'의 파편이다. 

기  능  :  모든 무기 가운데 '가이아'의 파편 비중이 가장 크며,  실질적인 파괴력은 

가장 강력하다.  슈퍼파워를 발동하지 않아도 어지간한 변종 바이러스에

대해 심대한 타격을 입힐 수 있다.  하지만 그만큼 공격 속도가 느리며, 

슈퍼파워가 다른 주얼들보다 공격적이지 않기 때문에 균형을 유지한다. 

동조율이 최고조에 다다르면 어떠한 위력을 낼지는 미지수.

필살기 :  터틀 스매시(smash)

                 제이드의 힘을 최대로 부여한 파갑추를 이용해 주변의 수기를 모아 마치 

거북의 등껍질과 같은 견고한  물의 장벽을 형성해 상대를 가둔 후 위로 

뛰어 올라 그대로 내려치는 기술로,  상대의 견고한 방어를 단숨에 파괴하는 

것은 물론, 약한 상대는 한 번에 소멸시킬 수 있다.

변신기어

제이드 경옥의  결정체를 모아 만든 엑스제이드
의  변신 도구.

평소에는 입체 홀로그램을 이용한 통신수단및 

데이터검색용으로 사용

제이드 마스크
Jade Mask
특징 : 바이러스가공격할때 마스크를 소환하여

바이러스 공격을 막아낸다.

마스크를 착용하면 로카파 전사의 파워가
증폭되고, 로카파 전사로 변신할때 

변신기어를 누르고 마스크 옆에 손을 대면
나노전사 로카파로 변신한다
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카메오출연 – 전직 벡터맨, UFC파이터

추 성 훈김 성 수기 태 영
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우카카(Ukaka) : 바이러스 총사령관

모든 바이러스 종족의 본능과 충동을 하나로 모은 준 지성체로 출발. 

현재 하나의 독자적인 생명체로서 고유한 개성과 지능을 지닌 완전체로 변신.  

두 명의 참모, 하쿠와 세카를 창조하고, 인류와 지구의 지배권을 되찾으려 한다. 

2021년, 그동안 제작한 신종 바이러스를 전 지구상에 퍼뜨려 전 인류,  

그 중에서도 가장 성장 에너지가 강한 어린이를 집중적으로 감염시켜 

다시 한 번 인류와 지구를 정복 하기위해 본격적인 활동에 나선다

인간형으로 변신할경우, 엄청난 덩치와 괴력을 보인다.

최홍만
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하쿠 – 우카카의 행동대장

김덕형

우카카의 참모로 영유아의 성장 에너지를 강탈하여 우카카에게 전송하는 임무를 담당하

고 있으며, 히어로팀원들조차 예측하지 못한 다양한 작전을 구상하고 이를 실행에 옮기

는 등 지략 면에서 매우 뛰어난 모습을 보인다.

그러나 번번히 히어로들에 의해 작전이 실패하고, 우카카에게 질책을 받을때 마다  분노

에 몸서리 치며 복수를 다짐한다.우카카 모르게 변종 바이러스 일부를 빼돌린 후 변방에

서 비밀리에 모종의 실험을 시도하고 있는데, 그 실험에 대해서는 본인 외에 누구도 아는 

바가 없어 그가 무엇을 노리고 있는지 의중을 파악하기 힘들다.

임무를 위해 인간형으로 변신할 때는 항상 정장을 고집하고, 인간들 앞에서 인상 쓰며 무

게를 잡지만 번번히 히어로들에게  당한다.
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세카(SEKA) ; 우카카의 참모

김이루

우카카의 참모이자 창조물

성숙하고 세련된 외모로 인간형에 가장 가깝다.

우카카의 신임을 받으며 변종 바이러스를 직접 배양하거나 거대화 바이러스를 

담은 캡슐을 제작하는 등, 주로 후방 지원으로서의 역할을 수행하지만 상황이 

여의치 않을 경우 표창과 단검을 주 무기로 사용하며 전투에 나서는 경우도 있

다.

나노파이터 히어로들에 못지않은 높은 전투력을 가졌지만 감정 기복이 매우 

심하기 때문에  먼저 싸움을 걸다가도 이내 재미없다는 말과  함께 모습을 감춰

버리는 경우가 많아 우카카의 골칫거리가 되기도 한다.

또한, 그런 자신을 비웃는 하쿠를 싫어한다.

인간형으로의 변신이 필요없을 만큼 인간형에 가까우며 

패션, 액세서리 수집광이다. 
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제 작 일 정

<OTT> 2025년 4월방송 예정

구분 
2024年 2025年

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

기획완성

시나리오

캐 스 팅

의상제작

SET제작

CG(3D)

장소헌팅

촬    영

편집 /DI

합    성

음    악

녹    음

방    송

기획 / 제작준비

시 나 리 오 작 업

캐스팅 / 연습

특수의상 / 소품제작

세트 제작

Full CG / 3D 애니메이션 & 특수효과

촬영장소헌팅 

촬영(로케/SET)  

편집 (Live Action 편집 /가편집 / 종합 편집)

메카닉 합성/홀로그램 합성 (본편 내용 합성)

주제가 / BGM / SE / ME

더빙 / 녹음 / 믹싱

On Air
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Broadcasting + Sales

온라인 방송과 실시간 구매 사이트 연결 – 방송과 동시에 MD 판매 (아이치이, 틱톡, 유투브 언박싱 등)

유투브

케이블

OTT

웹TV

모바일

온라인

IPTV 
VOD
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로카파 방송현황 - 한국

P2P 웹하드 약 37군데

IPTV

INTERNET
/MOBILE

D.CABLE

CABLE
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로카파 방송현황(중국)-요우쿠
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로카파 방송현황(중국)-아이치이
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로카파 방송현황(중국)-텐센트
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방송현황(중국)-빌리빌리,소후닷컴
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TIKTOK 25만 구독자 확보 - 1800만 조회 영상 보유
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사업 추진 전략 OSMU MAP

Art Works Book / 콘티집

나노전사 로카파
(Nano Fighters

LOKAPA)

게임

캐릭터
라이센싱

출판 미디어

모바일

OTT

VOD

영화

액션뮤지컬
공연이벤트

인체
전시회

고급 단행본/ 영상 소설 )

완구류

의류

팬시류

잡화류

문구류

국내 5대도시 순환공연

공중파 TV

케이블, 위성

인터넷

PC/ 온라인/ 비디오 TCG (on-off line)

모바일VOD

(Webisode)

국내 7대도시 

상설 단체 전시

DADI-중국 2위 영화 배급업체



61

사업 추진 전략

KOCCA

제 작 사

1. 나노전사 로카파 SFX제작

2. 국내,해외 투자유치

국내 투자

<SFX 드라마 제작> <마케팅 대행>

국내 / 해 외

<배급>

<수익배분><제작투자>

<사업지원>

콘텐츠모험펀드

히어로즈엔터

1. 나노전사 로카파 배급

2. 국내,해외 마케팅

3. 공동프로모션

해외 투자

KOCCA
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국내 사업 계획

사업전략 - 국내 사업구도 

아이치이/ BTV / EBS

AULDEY, 미미월드, NJ C&Tech

영실업, 삼진, 나이스토이

계림닷컴, 서울문화, 예림당

투니버스, 챔프
스카이 라이프

NHN. DAUM, 다날
컴투스

웹젠, 소프트맥스, 컴투스

SCM,  ㈜챔프영상

중국 / 국내 방송사

캐릭터 사업

출판만화사업

CABLE,

위성방송

온라인/모바일 

콘텐츠 사업

게임사업

DVD,

비디오사업

<제작사>

초이스랜드

<마케팅>

히어로즈
엔터테인먼트

<제작투자>

초이스랜드
KT ALPHA

모태펀드
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로봇완구 2트랙 판매전략

동남아시아 10개국 
3달러~20달러 

한국,중국,일본 
20달러~40달러
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주 요 상 품 _ 로봇완구

정통 프로토타입 로봇의 전통 계승

자이안트 로카파 로봇
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주 요 상 품 _ 로봇완구 & 히어로 피규어
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로카파 자이안트 로봇

5센치 SD로봇 디테일
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로카파 로봇완구 사이즈비교

20cm

10cm

5cm

로봇완구 사이즈 비교
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5센치 SD로봇 디테일

5센치 SD로봇 디테일 – 캡슐토이 
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주요상품 _ 캐릭터 마스크
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무기류 변신 키즈폰 로봇

액션피겨

주요상품 _ 무기류, 변신도구
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주 요 상 품
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주 요 상 품

히어로 액션피규어 단순 액션피규어 히어로 SD 피규어 태엽 완구 배낭 물총 탱탱볼 버블스틱

멜로디 시계 비타민 토이 미니 퍼즐 너프 총 자동 버블건 장난감 핸드폰

SD 로봇 가방 립밤 가면 완구
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한,중 합작 인체탐험전

기획 / 제작 지원 / 투자 중국 투자

콘텐츠 모험펀드

KOCCA
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사업 추진 전략 인체탐험전

나노전사  로카파  독점 수익 모델 

중국 – 전 국민 과학 소양 행동 계획 요강 시행 방안(2016년-2020년 이래 계속 지원)
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사업 추진 전략 인체탐험전

얼굴
(코 | 눈 | 귀 | 입)

머리
( 뇌 )

배
( 위 | 간 )

가슴
( 심장 | 폐 )

“국내 5대 도시” 

      광주,상설전시관 중심으로 서울,부산,인천,수원  15.000원 x 200.000명 (30억원)

“중국 10대 도시”

      베이징,상하이,심천,광저우,텐진,항저우,난징,충칭, 청도, 제남 등 10.000원 x 1.000.000명(100억원)
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사업 추진 전략 인체탐험전

#3. 우리는 빨리 바이러스를 무찔러야 한다! 그러기 위해서는 나노전사 로카파 전사들의 도움이 절실히 필요하다.

#2. 온갖 바이러스들이 몸 속 구석 구석 폭주하고 바이러스들은 우리 몸을 정복할 계획을 하게 되는데…  

#1. 어느 날부터 몸이 점점 약해져 가고…

얼  굴

ENTRANCE ZONE  (접근/이해)1

나쁜 바이러스들이 우리 몸을 정복하려 한다. 나노전사 로카파 전사들의 도움을 받아 우리 몸속에 침투한 바이러스들과 싸우자!

2

#2. 오랜 시간 잠들어 있던 나노전사 로카파 전사들은 모든 감각을 상실한 상태. 나노전사 로카파 전사들의 감각을 하나씩 되살려야 한다.

#1. 뇌는 복잡한 신경들과 알 수 없는 여러 주름들로 구성되어 있다. 

나노전사 로카파 전사들의 잠들어 있는 감각을 깨워 바이러스로부터 몸 속을 지켜야 한다. 

머  리

너무 오랜 시간 잠들어 있던 나노전사 로카파 전사들을 다시 일으켜 우리 몸을 지켜야 한다. 

CONNECT ZONE (관찰/발견/체험)
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사업 추진 전략 인체탐험전

3

4

가  슴

#5. 나노 파이터스가 깨어나고 있다. 몸속에 잠들어 있던 나노 파이터스들의 시스템이 가동하며 몸이 작동한다.

EXPERIENCE ZONE  (관찰/발견/체험)  

나노전사 로카파 전사들이 깨어나기 시작한다. 어서 그들을 맞이하러 가자.

#3. 나노전사 로카파출발! 꼭 승리하고 돌아오길 바란다!! 

#2. 나노전사 로카파들에게 복부 기지에서 연락이 왔다. 이미 여러 장기는 공격을 받고 있는 상황. 몸 속의 중심인 엄마나라를 지켜야 한다. 

이곳마저 무너진다면 승리는 바이러스의 것이 되고 말 것이다.

#1. 바이러스 역시 준비태세를 갖추고 있다. 몸 속 구석구석에 잠들어 있던 바이러스 악당들이 하나 둘 깨어나기 시작한다. 

어서 전략을 세우고 이들에게 맞서야 한다!

바이러스들의 공격은 이미 시작되었다. 나노전사 로카파! 바이러스를 무찌르고 우리 몸을 지키자!

EXITING ZONE  (반응/교감/체감)  

Fi

n.

배
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애니메탈 공연_컬러웨이브
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여름방학용 영화제작(한중합작)

제  작  사
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통신판매업진출 – 네이버,카카오,쿠팡
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해외 사업 계획

사업전략 - 해외 사업구도 

<제작사>

초이스랜드

<마케팅>

라젠
엔터테인먼트

BTV, CCTV, SMG, 

MICO, WCL,

도쿄TV 외

Marathon Animation ,

Mondo TV 외

Disney,

For Kids, 

Kid’s WB 외

미주
(미국,캐나다,브라질외)

유럽
(프랑스,이태리,독일
영국,호주,스페인외)

아시아
(중국,일본,홍콩,대만
태국, 싱가폴,필리핀
말레이지아,요르단 등)

미주/유럽 배급,마케팅

<제작투자>

초이스랜드
KT ALPHA

모태펀드
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해외 사업 계획(중국) - 중국 OTT / 도우인 활용

★중국 7대 OTT 방송 – 아이치이,요우쿠,텐센트비디오,소후닥컵,빌리빌리,시과스핀,하오칸스핀

★구독자 25만 도우인(틱톡) 확대 활용 – 도우인 내 쇼핑몰 개설

★인도네시아 2510만 유투버 Rans Entertainment / 공중파 RCTI 방송, 키즈 스테이션 완구판매  

★베트남 BHMEDIA 파일럿 방송, 완구 판매
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해외 사업 계획

분할 서비스 편수 1/4 2/4 3/4 4/4 합계

11분 30초 * 13편(1-13편) 640,000 220,000 160,000 100,000 1,120,000

11분 30초 * 13편(14-26편) 640,000 220,000 160,000 1,020,000

11분 30초 * 13편(27-39편) 640,000 220,000 860,000

11분 30초 * 13편(40-52편) 640,000 640,000

합계 640,000 860,000 1,020,000 1,120,000 3,640,000

분할 서비스 편수 1/4 2/4 3/4 4/4

11분 30초 * 13편(1-13편) 100,000 100,000 100,000 100,000 400,000

11분 30초 * 13편(14-26편) 100,000 100,000 100,000 100,000 400,000

11분 30초 * 13편(27-39편) 160,000 100,000 100,000 100,000 460,000

11분 30초 * 13편(40-52편) 220,000 160,000 100,000 100,000 580,000

합계 580,000 460,000 400,000 400,000 1,840,000

부가 콘텐츠 편수 1/4 2/4 3/4 4/4

4분 30초 * 20편(1-20편) 640,000 220,000 160,000 100,000 1,120,000

4분 30초 * 20편(21-40편) 640,000 220,000 160,000 1,020,000

4분 30초 * 20편(41-60편) 640,000 220,000 860,000

4분 30초 * 20편(61-80편) 640,000 640,000

합계 640,000 860,000 1,020,000 1,120,000 3,640,000

(단위: ￥위안)

아이치이  

VIP 정액제 회원 서비스 

1차 년도 수익 (본편 시리즈)

아이치이  

VIP 정액제 회원 서비스 

2차 년도  수익 (본편 시리즈)

아이치이 

VIP 정액제 회원 서비스 

2차 년도 수익 
(부가 콘텐츠 : 추가 총제작비 1,200,000)

□                 VIP 서비스 2개년 총수익 : 9,120,000위안     □              서비스 후 IPTV, OTT 등 서비스 추가 수익 발생   
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해외 사업 계획(동남아) _ 베트남 / 인도네시아

베트남 최대 구독자4200만 유투브 채널. 

월25억뷰, 월230억分 시청 - 나노전사 로카파 런칭.

광고수익,언박싱,판매사이트 즉석연결,유투브채널 홍보. 

한국특촬”삼국전히어로” RTV 방영-시청률20% 대히트.

인도네시아 전국방송– 나노전사 로카파 런칭, 홍보유리. 

공중파 런칭후, RTV 유투브 채널로 광고수익, 언박싱
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해외 사업 계획 _ 중국내 유통망

중국생산/수량,원가관리
중국내 완구투자 유치

인도네시아

미니특공대
중국내 200억매출

2019년,

공장 납품가 기준

중국 산아제한폐지,완구시장 안정적 성장!

2019년,중국 1인당 GDP 1만달러 돌파!

본격적인 로봇완구시장 도래!

인도네시아, 年 20% 완구시장 성장!

PSG GLOBAL
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국내 라이센시 세부 매출 계획

- 3년 사업기준 -

(단위 : 천원)
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예 상 수 입

Worst Normal Target

사업
내역

한국
사업

영상
사업

지상파

수입
지상파1 \ 5,000,000 X 52화 260,000,000 260,000,000 260,000,000

지상파 수입합계 260,000,000 260,000,000 260,000,000

지출

창구수수료 (수입) X 10% 26,000,000 26,000,000 26,000,000

제경비 (수입-창구수수료) X 3% 7.800.000 7.800.000 7.800.000

원작인세 (수입-창구수수료-제경비) X 0% - - -

제작인세 - - -

기타지출 - - -

지상파 지출합계 33,800,000 33,800,000 33,800,000

지상파 사업수지 226,200,000 226,200,000 226,200,000

케이블

수입

케이블1 \ 2,000,000 X 52화 - - 104.000.000

케이블2 \ 1.500,000 X 52화 - 78.000.000 78.000.000

케이블3 \ 1,000,000 X 52화 52.000.000 52.000.000 52.000.000

케이블 수입합계 52.000.000 130,000,000 234,000,000

지출

창구수수료 (수입) X 10% 5.200.000 13,000,000 23,400,000

제경비 (수입-창구수수료) X 3% 1.560.000 3.900.000 7.020.000

원작인세 (수입-창구수수료-제경비) X 0% - - -

제작인세 - - -

기타지출 - - -

케이블 지출합계 6.760.000 16.900.000 30.420.000

케이블 사업수지 45.240.000 113.100.000 203.580.000

IPTV

수입

SK \ 200,000 X 52화 10,400,000 10,400,000 10,400,000

KT \ 200,000 X 52화 - 10,400,000 10,400,000

LG \ 100,000 X 52화 - - 5,200,000

IPTV 수입합계 10,400,0000 20,800,000 26,000,000

지출

창구수수료 (수입) X 10% 1,040,000 2,080,000 2,600,000

제경비 (수입-창구수수료) X 3% 312.000 624.000 780.000

원작인세 (수입-창구수수료-제경비) X 0% - - -

제작인세 - - -

기타지출 - - -

IPTV 지출합계 1,352,000 2.704.000 3.380.000

IPTV  사업수지 9,048,000 18,096,000 22,620,000

기타
영상

수입

홈즈이스 \ 200,000 X 52화 10,400,000 10,400,000 10,400,000

위성 \ 200,000 X 52화 - 10,400,000 10,400,000

INTERNET 포탈 및 유투브광고 등 3,000,000 3,000,000 3,000,000

기타

기타영상 수입합계 13,400,000 23,800,000 23,800,000

지출

창구수수료 (수입) X 10% 1,340,000 2,380,000 2,380,000

제경비 (수입-창구수수료) X 3% 402.000 714.000 714.000

원작인세 (수입-창구수수료-제경비) X 0% - - -

제작인세 - - -



88

예 상 수 입 (완구사업참여)

Worst Normal Target

사업
내역

지출
기타지출 - - -

기타영상 지출합계 1.742.000 3.094.000 3.094.000

기타영상사업수지 11.658.000 20.706.000 20.706.000

상품화사업 수입합계 (별첨사업내역 참조) 1.825,000,000 2.443.750,000 3.062,500,000

상품화사업 지출합계(30%) 547,500,000 733.125.000 918.750,000

상품화사업수지 1.277.500.000 1.710.625.000 2.143.750.000

한국사업총수입합계 2.160,800,000 2.878.350.000 3,606,300,000

한국사업총지출합계 591.154.000 789.623.000 989.444.000

한국사업      총수지 1.569.646.000 2.088.727.000 2.616.856.000

해외
사업

(중국,

인도네시
아,인도.

베트남,

필리핀,

태국,파
키스탄,

말레이시
아등)

영상
사업

영상
사업

수입

\ 2,000,000 X 5개국 X 52화 - - 520.000.000

\ 1,500,000 X 5개국 X 52화 - 390.000.000 390.000.000

\ 1,000,000 X 5개국 X 52화 260.000.000 260.000.000 260.000.000

영상사업 수입합계 260.000.000 650.000.000 1.170.000.000

지출

창구수수료 (수입) X 30% 78.000.000 195.000.000 351.000.000

제경비 (수입-창구수수료) X 0% - - -

원작인세 (수입-창구수수료-제경비) X 0% - - -

제작인세 - - -

기타지출 - - -

영상사업 지출합계 78.000.000 195.000.000 351.000.000

영상사업 사업수지 182.000.000 455.000.000 819.000.000

상품화
상품화

수입

중국

\ 20,000,000,000 X 40% 8.000.000.000 - -

\ 35,000.000,000 X 40% - 14.000.000.000 -

\ 50,000,000,000 X 40% - - 20.000.000.000

기타
상세계획참조

(인체탐험전/인도네시아/베트남)
500.000.000 1.000.000.000 1.500.000.000

상품화사업 수입합계 8.500.000.000 15.000.000.000 21.500.000.000

지출

창구수수료 (수입) X 30% 2.550.000.000 4.500.000.000 6.450.000.000

제경비 (수입-창구수수료) X 0% - - -

원작인세 (수입-창구수수료-제경비) X 0% - - -

제작인세 - - -

기타지출 - - -

상품화사업 지출합계 2.550.000.000 4.500.000.000 6.450.000.000

상품화사업수지 5.950.000.000 10.500.000.000 15.050.000.000

해외사업 총수입 8.760.000.000 15.650,000,000 22.670.000.000

해외사업 총지출 2.628.000.000 4.695.000.000 6.801.000000

해외사업 총수지 6.132.000.000 10.955.000.000 15.869.000.000

국내외사업총매출 10.920.800.000 18.528.350,000 26.276.300.000

국내외사업총지출 3.219.154.000 5.484.623.000 7.790.444.000

국내외사업총수지 7.701.646.000 13.043.727.000 18.485.856.000

투자대비 회수비율(제작비5.665.000.000) 140% 240% 330%
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