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关于bilibili会员购

bilibili 멤버십

IP兴趣营销场景&流量模型

IP 관심마케팅시나리오&트래픽모델

合作案例

합작사례

2024营销日历

2024 마케팅캘린더

Y24-核心营销玩法升级

Y24 - 마케팅
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资源示例

사례공유
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bilibili: 브랜드성장주유소

월간활성사용자

3.4
DAU

1 +

사용자의하루평균사용시간

100

월평균인터랙티브수

170

달인라이브방송거래액
UP

5000

회원수
B

2.3

브랜드콘텐츠가치구축지원, 소비자성장기회포착, 브랜드성장촉진

数据来源：B站2024年Q2财报

bilibili:



멤버십 구매는 2017년에 설립되었으며 사이트 B에 의존하여 IP 자원 시나리

오를 풍부하게 하고 IP 원스톱 소비 및 체험 플랫폼을 구축하며 비즈니스 콘텐

츠는 PC, 모델 ,  티켓 ,  IP 주변 등 모든 파생 상품을 포함합니다 .  사용자가 좋아

하는 [IP] 낙원을 브랜드 비전으로 하여 ACG 파생상품의 최대 소비자 브랜드

를 구축합니다 .

Y24-Q2분기에는 빌리빌리 만화 스토어 ,  빌리빌리 티몰 플래그십 스토어 ,  빌

리빌리 QQ 미니 프로그램 ,  빌리빌리 징동 플래그십 스토어 ,  빌리빌리 타오바

오 자체 운영 스토어 ,  틱톡 등을 포함한 전 채널 전자상거래 생태계가 구축되

었으며 IP 파생 상품 및 기타 사업 수입이 5억 1000만 위안을 초과했습니다 .

bilibili 멤버십플랫폼 : 최대 ACG 파생상품
소비브랜드

bilibili : ACG

피규어 모형 굿즈 애니메이션 티켓 서비스



젊고소비력이강하며, 기꺼이돈을지불할용의가있는사용자층

数据来源：2023年-哔哩哔哩会员购
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동일상품회원구매 vs 전통전자상거래플랫폼판매현황

EVA GLOBAL 
Millennials Ver. 

상품명

종류

판매건수 13

지급전환율
8

BEMOE 
4way

8

3
数据来源：哔哩哔哩会员购

VOCALOID 2024
Fuwa Petit LL

12
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vs



회원구매의장점:
사이트 B IP 콘텐츠생태계에의한소비자운영체제구축

1200+
IP

멤버십플랫폼
상품 IP 개수

IP

IP 사용자

의정확한

식별

✖️

ACG
콘텐츠결합

중국창작주간시청사용자

4000

IP
일번재생 IP 수

1200+

IP
중국애니메이션방송 IP 수

600+

일번홀수보기사용자수

1 +

IP

멤버십플랫폼
인수

B IP



멤버십플랫폼포지셔닝:
IP 파생상품은콘텐츠소비재이지소비재가아닙니다.

회원구매는전통적인전자상거래의사용자결정경로와다릅니다

ACG 파생상품은본질은콘텐츠소비재이며, 사용자는 IP를좋아하고콘텐츠를소비해야상품을구매할수있습니다.

전통적인전자상거래플랫폼

상품을 핵심으로 삼다
검색기반선반구매

멤버십플랫폼
IP 내용을 핵심으로 삼다

IP 정체성 파생상품 소비 진작
IP

IP

51200+
IP

IP IP

IP



IP 풀프레임마케팅매트릭스
I P



온라인线上：
홈콘텐츠생태 + 회원구매몰 + 전역콘텐츠매트릭스

主站内容生态 + 会员购商城 + 全域内容矩阵

+ UP

/ /

U P

+

IP IP IP

More + + OGV ……



STORY UP /

ACG

정확한데이터:
진열대와생태의결합으로, 더욱효율적인 IP 사용자접근과전환

IP



정확한데이터:
IP 추천알고리즘효과향상, 멀티링크전환촉진

IP

알고리즘업그레이드: 사용자의 IP취미선호전량, 적시, 정확한판단
IP

ACG ACG
IP 20%
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-
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-
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-
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-
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-
-
-

D. 

-
-
-



미디어창작자판매
멀티링크로콘텐츠변환을받아배송효과향상

UP

✓ 1000w+
✓

✓

✓

✓

✓ UP

✓ /
✓

✓

✓

✓ /
✓ UP

B / /

UP

B /

UP

500+ UP +



브랜드자산 브랜드의장기적인운영을돕습니다

V

-

-

-

- +UP

- /

- /

-

-

-



오프라인线下：
BW + WF + BG（전시회）

Wonder FestivalBilibili World Bilibili Goods

B + B

IP
IP



Y24-핵심마케팅방식업그레이드
Y24-



멤버십: ACG 파생상품런칭베스트플랫폼
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bilibili 독점마케팅도구: 독점적권익아이템출시
B

+ tag

UP pgc+ ugc

+ + +
+



중점 IP 통합이벤트: IP 노드스테이션의내외부연동광란포착
IP IP

IP, 플레이어, 다이소, 파생… …콘텐츠생산·파생창작부터 IP 유료화까지, 씬커뮤니
케이션무제한, 고정태그제거, 카니발함께만들기

IP …… IP

IPUP



합작사례



IP사례:벽람항로-게임테마이벤트
IP -

3w+
GMV

1888w+
UV

140w+

+ S

1 2



브랜드노출량

3000w
행사참가자수

50w+
브랜드투입 ROI

3.85

+

1 2 UP

브랜드전시관사례: 일본애니메이션판권생일축하



초음x831 생일이벤트:
대박아이템마케팅서클

x831

단품판매건수

5w+
이벤트방문자수

100w+
재생량

40w+

IP + +

1 IP 2 IP



상품큐브이어폰:
연합 UP 생태잔디심기, 다장영역폭발음량변환

cube UP

단품판매건수

2w+
단품방문 UV

100w+
GMV

600w+

+

1 + 2 UP



오레오 X 백요보: 정교한인간군중의높은변신
X 

출시기간누적판매 3600+건, 결제전환율 8.59%

X

89

UP

UP
-



마케팅캘린더



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

bilibili goods

1.24-2.17 626 919 11

bilibili world 双旦12

- 3C -

*仅为规划，请以实际上线为准

520 WF




